


Wie wohnen, arbeiten

und leben wir morgen?
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O
10%

der Weltbevolkerung lebten in Stadten im Jahr 1200



O
50 %

der Weltbevolkerung lebten in Stadten im Jahr 2007




O
/5 %

der Weltbevolkerung leben in Stadten im Jahr 2050



"Trying to understand the future of our cities
has somehow become separated
from understanding what happens to us.”

- HUGO MACDONALD
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Industrie\lesé Lebens-Modell 1960

- 20 40 Jahre 55 Jahre

Kindheit Familienarbeit/ Erwerbsarbeit Ruhe-
Jugend : + Stanad

Heiratsalter 523 Rente 60-627



BEE Sieben—Phasfen—ModeH

Bildung Lernen Bildung Lernen

Kindheit Post-Adoleszenz ?ush Colfnoss : Relfung . WEISHEIT

Die Lie D U ﬂml ............................................. - ''''''''''''''''''''''''''''''




Das U des Lebens

Altere sind gllicklicher als , Mittlere”




O Selbst-Detiniertes Wohlergehen (Wellbeing) 1-10

7.5

6.5

|18 20 25 35 45 50 60 65 75 83

PNAS Paper:,,A snapshot of the age distribution of

psychological well-being, US”, Arthur Stone, The Economist
Dez. 2010



Stress

Sorge
/WN
|8 20 25 35 45 50 60 70 80 90

Gallup



Wenn Du alter wirst verlierst
Du das Interesse an Sex,

deine Freunde sterben,
deine Kinder ignorieren dich.

Es gibt naturlich noch andere
Vorteile, aber die genannten sind
doch die grol3ten.

Richard Needham



B Gesunde Lebensjahre (Manner)
. Lebensjahre mit Alters-Handicap

_

Japan

Danemark

Osterreich

Deutschland

Ungarn

Sierra Leone

Inequalities in Lifeyears in the EU 2005, Carol Jagger, the Lancet
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\Ware es nicht ziemlich ironisch,
wenn Technologie-Firmen,
die Dein Leben langer machen wollen,
es auch trauriger machen wurden?”

EVGENY MOROZOV
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30 % UBER 60 JAHRE



= Stadte sind fU
illusionare

= Durchschnitts-
Personen gestaltet:
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Behinderungen, mit

einer eisernen Blase...




Older people are happier it they are mobile
and participate in local lite

50% of people 65+ have problems getting outdoors

f you improve their mobility, you improve their lives...



SINGAPORE
SMART CARDS
SYSTEM




World Health
Organisation

AGE-FRIENDLY CITY

TOPIC AREAS

' T
campaign TRANSPORTATION *. "

OUIDOOR SPACES
AND BUILDINGS SOCIAL PARTICIPATION

COMMUNITY SUPPORT

AND HEALTH SERVICES RESPECT AND

SOCIAL INCLUSION

COMMUNICATION
AND INFORMATION

CIVIC PARTICIPATION

258 age—friendly AND EMPLYMENT
cities worldwide
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Haushalte der Industrialisierung: 1960

Grossfamilien

Familien mit 1
Kind

Kinderlose
Alleinlebende nee

FrauenO

Alleinlebende
Manner

Paare Familien mit

2 Kindern

-onen-HaushaIt

-onen-HaushaIt
-onen-HaushaIt

-onen-HaushaIt
-rsonen-HaushaIt

Rest-Familien



Individualisierung der Lebenstormen: 2016

Familien mit
2 Kindern

Familien mit 1
Kinderlose Kind

Paare

‘ Neue Neue

Grossfamilien Mehrgeneration-

. Familien

Patchwork-
Familien

Homosexuelle ‘
Partnerschaften

S I n g ‘ e O Alleinerziehende

2 Kinder
households O

Alleinerziehende bliche
Inanz-

Haushalte

-onen-HaushaIt

-onen-HaushaIt
-onen-HaushaIt

-onen-HaushaIt
-rsonen-HaushaIt




Die neuen

Grundrisse

\4



Intimitatsgrenze

Industrielle Wohn-Architektur
1960 - — — —

Schlaf-

immer

Wohnzimmer

(Nasszelle)




Modernes Leben

2000+

i

| reading

bathing

dressing

Cocooning Area

sleeping

Wellness

Area

relaxing

|

| meeting MAUSIC

| cooking
| Media reading

Nelelgy working

Kitchen

gaming Hub
|

I

woking

Lounge

Home

Office

- retreat

‘ |

| socialising
| kids play area

i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
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Das modulare Haus
der Dritten
Lebensphase
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50 % SINGLES




Paradoxie der Individualisierung:

Je individualistischer der Lebensentwurt, desto wichtiger wird
die Unterstltzung durch andere Menschen



ME-VOLUTION



WE-VOLUTION



- living
- housing
- working

C O - mobility

CU ‘tu € - gardening




Fruher wurden Menschen in
Gemeinschaften geboren und mussten
ihre Individualitat finden.

Heute werden Menschen als Individuen
geboren und mussen inre

/

Gemeinschaftt finden. ’

DIE AGENTUR K-HOLE
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The Collective, London: T"; odios

© Purple
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In der Zukuntt wird die Nachtrage nach Wohnraum
nicht mehr von der Quadratmeterzahl bestimmt.
Sondern von der Qualitat der
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BAU 25-30M?2

York City

\ &

Micro housing, Ne
BETON UND STAHL—F\ERTI




BATHROOM/CLOSET

Accessible bathroom with shov
full depth closet,

Efficient factory built Kitchen
with fold-down table/counter,
full hedght pull-out pantry, full
height fridge, range and space for
o convection microwave,

‘including refrigerator

Flexible/Modular/Individuell/Billig
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Y/RESIDENTIAL STREET
848 SF

SEATING ALCOVE
114 SF

FITNESS CENTER
1741 SF

BIKE STORAGE
354 SF

Nl

(¥ -}

.
. : ;

B .’
P
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10
- ]
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ADDITIONAL TENAN1

RETAIL
525 SF

TENANT STORAGE
278 SF

DEN/STUDY
324 SF

LAUNDRY
143 SF

EASTPATIO
675 SF



CO-HOUSING: HUNZINGER ZURICH
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URBAN SPACE MANAGEMENT
CONTAINERICITY LTD
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Varnamo Sweden, 3 x 3 metre square
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KONVERSION DER LEBENSSPHAREN
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POYNTON UK

SHARED SPACES

\
-
i
{ -
|
r————

o P et 2

v

.
~
S
N

wXOo0Wm —“OVCARZPD

-
o~



!OM‘NICHT

ORT ZUM LEBENS-RAUM

RE PROJECT

O
M ...
LL]
1=
)]
p !
)
n
M
it

OSMOSE RAPT PARIS




ON\VI(ONI=
BUSHALTESTELLE
35m2

Bibliotek
Spiegel

Wi-ti

Strom

Sitze

Helzung

Cafe
Fahrrad-Verleinh
Local Info




"In einer gut entwickelten Stadt fahren nicht die
Armen Auto, sondern die Reichen mit
oftentlichen Verkehrsmitteln.”

—~ ENRIQUE PENALOSA, (EX-YMAYOR OF BOGOTA
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WAS MACHT EINE STADT
SMART?
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Smart ohne Internet?

Civitacampomarano, ltalien

400 Einwohner, meist Altere

Kein Internet
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cultivating

)eace, presence
& purpose
in thy e'middle

of it all

I\/IINDFUL
ReVOLUTION

‘ The science of finding focus in a
stressed-out, multitasking culture







\Wir sollten uns von der ldee verabschieden, Stadte
als Ansammlung von Gebauden zu verstehen.
Die wirkliche Stadt ist aus Menschen gemachnt,

nicht aus Beton.”

-EDWARD GLAESER, TRIUMPH OF THE CITY
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